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TODDYNHO® invade midias sociais para estreitar contato com os pais

Marca da PepsiCo langa perfis no Facebook, Twitter, You Tube e Orkut para aproximar
relacionamento com publico consumidor e acompanhar de perto criticas e elogios ao produto

Sao Paulo, XX de maio de 2011 — O achocolatado pronto para beber mais famoso do Brasil
chegou as midias sociais. Nesta terca-feira, TODDYNHO® ganhou perfis no Facebook, Twitter,
You Tube e Orkut e, de agora em diante, trard muito mais informacao, interatividade e
diversdo para os pais brincarem com seus filhos. A entrada do tradicional leite aromatizado
nos canais virtuais tem como objetivo aproxima-lo ainda mais de seus consumidores e reforgar
seu conceito de ser o “Companheiro de Aventuras do seu filho”.

No Facebook e no Orkut, por exemplo, a meta é estabelecer um canal de didlogo fomentado
por informacdes relevantes, principalmente para o publico feminino materno, sobre temas
como nutricdo e imaginacdo. Dicas e sugestdes de atividades para serem feitas com os filhos
também estardo inclusas nas atualiza¢des e postagens que TODDYNHO® tera nas redes sociais.

No You Tube a ideia é manter um canal de apoio para todas as a¢des que envolverem videos e
também para abrigar todas as campanhas publicitdrias em um espaco proprietdrio da marca.
J4 no Twitter, o objetivo é alavancar os acessos aos demais canais de contato e garantir uma
rapida e atualizada forma de interagdo sobre os temas abordados.

“O Facebook, o Twitter, o Orkut e o You Tube sdo ferramentas de comunicag¢do indispensaveis
nos dias de hoje”, explica o gerente de TODDYNHO® Alexandre Salvador. “As midias sociais
significam uma via de mdo dupla real na comunicacdo dos consumidores com as marcas”,
completa o executivo.

Histodrico

Desde sua criacdo, em 1982, TODDYNHO® agrada as criangas por acompanhd-las nos melhores
momentos, durante as brincadeiras e o recreio escolar. Agrada também os pais, pois é seu
companheiro na educacdo e alimentagao dos filhos, ja que alia a nutricdo do leite e vitaminas,
a energia do chocolate, a conveniéncia de poder ser consumido a qualquer hora e em qualquer
lugar e o delicioso sabor que as criangas adoram.

Durante sua trajetdria, TODDYNHO® sempre brincou com a imaginacdo das criancas — quem
nao se lembra do filme com um rio de chocolate? —, mas também ja falou de assuntos sérios,
como a preservacao do meio ambiente.

Desde 2009, foca sua comunicag¢ao nos pais e langou, em 2010, site com dicas para contribuir
com a alimentacdo saudavel de seus filhos. Uma das ferramentas para isso, disponivel no site
da marca, é uma lancheira virtual, para auxiliar pais e mdes a montarem um lanche equilibrado
para as criancas levarem a escola.

Em outubro de 2010 lancou a promocgdo Viagem Encantada, que teve grande repercussao
entre os consumidores e premia trés familias com uma viagem para Orlando e entradas para



T@Dﬁ“m@ ¥ peEPsICO

os parques tematicos da cidade norte-americana. Foram mais de 2 milhdes de participacdes,
um recorde na histéria da marca.

E para se aproximar ainda mais das mdes, em marco TODDYNHO® lancou a campanha
institucional “Com imaginacdo a infancia é uma grande aventura”. Através de filme veiculado
na televisdo, acdes em ponto de venda, internet e embalagem, a marca da PepsiCo reforcou
gue a criatividade e a imaginacdo sdo fundamentos que devem ser estimulados desde a
infancia. Aliados a eles, os pais devem prover uma alimentacdo equilibrada a seus filhos e
incentiva-los a praticar atividades fisicas, garantindo assim que tenham uma vida sauddvel e
que possam brincar, fantasiar e se divertir.

Sobre TODDYNHO®

TODDYNHO® é produzido pela PepsiCo, uma das maiores empresas mundiais do setor de bebidas e
alimentos. A linha de produtos TODDYNHO® é composta pelos seguintes produtos: TODDYNHO® nos
sabores Chocolate, Brigadeiro e Napolitano. TODDYNHO® recebe o selo do FSC por ter embalagem
produzida com madeira de florestas certificadas e outras fontes controladas.

Sobre a PepsiCo

A PepsiCo oferece o maior portfélio mundial de marcas de alimentos e bebidas, que inclui 19
diferentes linhas de produto que geram anualmente mais de US$ 1 bilhdo de vendas no varejo
cada. Seus principais negoécios - QUAKER® (Cereais), TROPICANA® (sucos), GATORADE®
(bebidas esportivas), FRITO-LAY® (snacks), e PEPSI-COLA® (bebida carbonatada) - também
produzem centenas de outros alimentos e bebidas convenientes, saborosos e nutritivos, que
sao nomes conhecidos e respeitados em todo o mundo.

No Brasil desde 1953, a PepsiCo é uma das principais companhias de alimentos e bebidas do
pais e atua no mercado por meio de marcas preferidas e lideres de mercado como QUAKER®
(cereais), TODDY® e TODDYNHO® (achocolatados), COQUEIRO® (pescados), ELMA
CHIPS®, LUCKY® e EQLIBRI™ (snacks), GATORADE® e PROPEL® (bebidas esportivas),
LIPTON® (cha pronto, em parceria com a Unilever), KERO COCO® e TROP COCO® (agua de
coco), H20H!® e PEPSI-COLA® (bebidas carbonatadas).

No total, a companhia conta com 15 plantas e cerca de 100 filiais de vendas localizadas em
todo territrio brasileiro e com o talento de quase 10 mil funcionarios que ja elegeram a
empresa por 11 vezes como uma das melhores para trabalhar no Brasil (segundo pesquisa da
Revista Exame e FIA — USP). Desde 1997, a companhia mantém estreita parceria com a
AmBev - Companhia de Bebidas das Américas - para a produgdo, comercializagdo e
distribuicdo de PEPSI®, H20H! ®, GATORADE® e LIPTON® aos mais de um milhdo de
pontos de venda pelo pais.

Na PepsiCo, os funcionarios sdo unidos pelo compromisso de alcangar crescimento
sustentavel ao investir em um futuro mais saudavel para as pessoas e para o planeta, o que
acreditamos também ser um futuro mais bem sucedido para a PepsiCo. N6s chamamos este
compromisso de Performance com Proposito, isto €, a promessa da PepsiCo de oferecer um
amplo portfélio de alimentos e bebidas que atendam aos paladares locais dos consumidores;
de descobrir formas inovadoras para minimizar nosso impacto no meio ambiente, incluindo a
conversagdo de agua e de energia e a reducédo do volume de embalagens; de propiciar um
6timo local de trabalho para os nossos funcionarios; e de respeitar, apoiar e investir nas
comunidades onde operamos.

Para saber mais sobre a PepsiCo no Brasil, acesse www.pepsico.com.br ou acompanhe:
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Twitter | @PepsicoBrasil

Facebook | http://www.facebook.com/PepsiCoBrasil

Orkut | http://www.orkut.com.br/Main#Profile?uid=2111816987361294270
PepsiCo Press Releases | http://www.pepsico.com.br/media/press-releases.html
PepsiCo Videos | http://www.youtube.com/user/pepsicobrasil

Para saber mais sobre a PepsiCo no mundo, acesse www.pepsico.com ou acompanhe:

Twitter | @PepsiCo

Facebook | http://www.facebook.com/PepsiCo

PepsiCo Blogs | http://pepsicoblogs.com/

PepsiCo Press Releases | http://www.pepsico.com/Media/Press-Releases.html
PepsiCo Multimedia | http://multimedia.pepsico.com/

PepsiCo Videos | http://www.youtube.com/user/PepsiCoVideo
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