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orrisospecializada em comunicacaodireta e marketing de relacio-namento, a rapp brasil desenvol-veu campanha online para
divul-gar a parceria da pepsi - www.pepsi.com.br - com a organizagdooperagao sorriso - http://www.operationsmileorg. o objetivo
daong (entidade sem ns lucrativosque atua em 51 paises dos quaisl3 da américa latina) e dos agen-tes parceiros € beneficiar
criangascarentes em diversos paises daal com a promocéo de cirurgiaspara corre¢do de labio leporino efenda.na pagina, havera
uma foto-graa da criangasimbolo da enti-dade em preto e branco, divididaem quadradinhos. cada vez queuma pessoa enviar ou
retransmi-tir uma mensagem de apoio pelotwitter para a hashtag #o0s_pepsi, um dos quadradinhos cacampanhaz val
benel/lclarcrlangasem diversospaises dad amdrica latina .ra emcolorido, enquanto o tweet podeser visualizado em tempo real naparte
pintada da foto. cada ima-gem totalmente preenchida equi-vale a uma cirurgia patrocinadapela pepsi.de acordo com marcia
esteves,diretora de atendimento da rappbrasil, a intengdo € engajar as pes-soas na causa. queremos geraruma mobilizacdo em
torno dahashtag e assim criar uma corren-te de mensagens que, somadas,proporcionaréo aiuda a centenasde criangas carentes, ela
armou.a direcao de criacdo foi de rodri-go noventa com participagdo dosdiretores de arte anderson de pau-lo e luiza tozzi e também
do re-dator ezequiel baudo. a parte detecnologia cou sob a responsabi-lidade de maicol oliveira, andrémonteiro, ailton ribeiro e
gui-lherme grillo. a arquitetura deinformacéo foi de carlos eduardooliveira, midia de fabio caetano,rafael silveira e thiago goncal-ves.
claudia woods coordenou oplanejamento. a aprovagéo pelapepsi foi de shanna parra.
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Terceiro Setor Cada imagem da crianca-simbolo totalmente preenchida equivale a uma cirurgia patrocinada pela marca de refrigerantes

Rapp e Pepsi promovem Operacao Sorriso

specializada em comunicagao

direta e marketing de relacio-
namento, a Rapp Brasil desenvol-
veu campanha online para divul-
gar a parceria da Pepsi — www.
pepsi.com.br — com a organizagao
Operacao Sorriso — http;//www.
operationsmile.org. O objetivo da
ONG (entidade sem fins lucrativos

que atua em 51 paises dos quais
13 da América Latina) e dos agen-
tes parceiros é beneficiar criangas
carentes em diversos paises da
AL com a promogao de cirurgias
para corregao de labio leporino e
fenda.

Na pégina, haverd uma foto-
grafia da crianga-simbolo da enti-
dade em preto e branco, dividida
em quadradinhos. Cada vez que
uma pessoa enviar ou retransmi-
tir uma mensagem de apoio pelo
Twitter para a “hashtag” #os_
pepsi, um dos quadradinhos fica

Campanha
vai beneficiar
criangas

| emdiversos
paises da

ﬁ América Latina

colorido, enquanto o tweet pode
ser visualizado em tempo real na
parte pintada da foto. Cada ima-
gem totalmente preenchida equi-
vale a uma cirurgia patrocinada
pela Pepsi.

De acordo com Marcia Esteves,
diretora de atendimento da Rapp
Brasil, a intengao é engajar as pes-
soas na causa. ‘Queremos gerar
uma mobilizagdo em torno da
hashtag e assim criar uma corren-
te de mensagens que, somadas,
proporcionarao ajuda a centenas
de criangas carentes”, ela afirmou.
A diregao de criagao foi de Rodri-
go Noventa com participacao dos
diretores de arte Anderson de Pau-
lo e Luiza Tozzi e também do re-
dator Ezequiel Baudo. A parte de
tecnologia ficou sob a responsabi-
lidade de Maicol Oliveira, André
Monteiro, Ailton Ribeiro e Gui-
lherme Grillo. A arquitetura de
informacao foi de Carlos Eduardo
Oliveira, midia de Fabio Caetano,
Rafael Silveira e Thiago Gongal-
ves. Claudia Woods coordenou o
planejamento. A aprovagao pela
Pepsi foi de Shanna Parra.
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