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PEPSI MOSTRA QUE VIVER NOVAS EXPERIENCIAS “"PODE SER BOM, PODE SER MUITO
BOM”

Com uma atitude verdadeira, Pepsi apresenta sua nova comunica¢ao que estimula o
publico a estar aberto a novas possibilidades que podem ser surpreendentes.

No mundo atual, repleto de diversidade, nada é mais contemporaneo que falar sobre
opc¢Oes que permitem viver novas experiéncias, sair da rotina, variar, abrindo mao das
falsas primeiras impressdes, construindo um novo repertorio, somando vivéncias.

Com o slogan “Pode ser bom. Pode ser muito bom. Pode ser Pepsi”, a marca associa
beber Pepsi a uma alternativa que faz parte do universo das possibilidades, e que pode
surpreender.

“Nos apropriamos de algo verdadeiro que é a situacdo vivida no momento de consumo
da marca, sabemos exatamente a reacdao quando Pepsi é oferecida e nossa proposta é
fazer com que as pessoas pensem que aquilo que ndo estd na rotina pode ser uma boa
alternativa. Nosso publico é jovem e aberto a sair do piloto automatico, da acomodacgao
e vimos que esta proposta fala diretamente com eles” diz Luciana Fortuna, Diretora de
Marketing de PepsiCo Bebidas.

A campanha criada pela agéncia AlmapBBDO estreia no dia 22 de outubro, e conta com a
presenca conhecida do jogador do Santos Futebol Clube, Paulo Henrique Ganso. O filme
comega com uma cena que muita gente ja viveu, um garcom oferecendo Pepsi. Na
sequéncia entram situacdes onde, ao aceitar o improvavel, surpresas agradaveis e
positivas sdo reveladas.

Além da TV, a marca também investe em projetos especiais com veiculos de midia
impressa e em agdes online. Além de repaginar o site da marca, estdo programadas
iniciativas com o objetivo de trabalhar as redes sociais e os canais oficiais de Pepsi.

Ficha Técnica — Filme

Anunciante: Pepsi

Titulo: “Ja Pensou”

Produto: Pepsi

Diretor de Criagao: Marcello Serpa e Luiz Sanches

Criagdo: Andre Kassu ,Marcos Medeiros, Cesar Herszkowicz e Marco Monteiro
Produtora: Sentimental Filme
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PepsiCo no Brasil

A divisdo de bebidas da PepsiCo estd presente no Brasil desde 1953 com a marca Pepsi-Cola. A
PepsiCo é a quinta maior empresa do segmento de bebidas e alimentos do mundo. Maior
mercado na América do Sul, o Brasil vem se mostrando para a Pepsi-Cola mundial um amplo
campo para crescimento em longo prazo. Grande parte deste aumento é resultado da expansdo
da distribuicdo da Pepsi, hoje realizada por meio da rede da AmBev.

Acompanhe a Pepsi na Internet
www.pepsi.com.br

Twitter:
http://twitter.com/pepsibr

Orkut:
Comunidade “Pepsi Brasil”

Facebook:
Pepsi Oficial
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