Gincana Vida Sustentavel escolhe melhores praticas de

sustentabilidade entre funcionarios PepsiCo
Finalistas serdo filmados e suas historias exibidas para votagdo aberta ao publico
em www.vidasustentavelpepsico.com

S30 Paulo, 04 de julho de 2011 — Depois de quase 14 mil votos do publico e 3,4 mil inscri¢cGes
dos funciondrios na primeira edicdo em 2010, a PepsiCo, fabricante das
marcas TODDYNHO®, ELMA CHIPS®, COQUEIRO®, entre outras,lancou no més do meio
ambiente a segunda edi¢do da Gincana Vida Sustentdvel. A iniciativa convida os funcionarios
da companhia a contarem suas histérias de sustentabilidade. A ideia é mostrar com um
concurso divertido e criativo como cada pessoa pode ser protagonista de mudancas com
beneficios para todo o planeta. Para a edicdo 2011, a expectativa é dobrar o nimero de
inscrigdes e acessos ao site.

Os trés finalistas serdo filmados e suas histdrias exibidas para votacdao aberta ao publico
em www.vidasustentavelpepsico.com. O enderego trarda 500 dicas de sustentabilidade
classificadas em temas como residuos, mudancas climaticas, dgua e estilo de vida. “Com a
mesma dindmica da edicdo de 2010, a segunda gincana é voiltada para publico interno
apenas na fase de inscricdes. Para a escolha do vencedor serdao convidados para participar
os familiares, amigos, colegas e comunidades em geral.

“Até o dia 20 de julho as inscricOes estardao abertas pelo site para todos os colaboradores
PepsiCo. Este ano o concurso foi ampliado para a PepsiCo Alimentos na América do Sul e
Bebidas na América Latina, totalizando mais de 21 mil potenciais participantes. Além do
Brasil, Colémbia, Chile, Argentina, Venezuela, Peru e Equador, a iniciativa abrange
colaboradores da América Central com operagdes PepsiCo como Guatemala, Costa Rica,
Republica Dominicana, Panama y El Salvador”, explica Andreza Araljo, gerente de
sustentabilidade da Pepsico Alimentos na América do Sul e idealizadora do projeto

Na edicdo de 2010, foram contabilizados cerca de 13 mil votos de 72 paises como Emirados
Arabes, Tailandia, Nova Zelandia, Angola, Mogambique, Alemanha, Reino Unido, Bdsnia e
Herzegovina, além dos paises da América do Sul.

Edicao 2011 terd suas emissGes de gases de efeito estufa neutralizadas

Nos moldes da primeira edicdo, a segunda Gincana Vida Sustentavel tera suas emissoes de
gases de efeito estufa neutralizadas com o plantio de arvores. O valor foi contabilizado
levando em conta, por exemplo, a emissdo durante as viagens aéreas da equipe
organizadora. Em 2010, foram plantadas 59 darvores de espécies nativas numa regido de
cerrado, no interior do estado de S3do Paulo, neutralizando 9,25 toneladas de diéxido de
carbono equivalente (CO2e) - medida utilizada para comparar as emissdes de varios gases
de efeito estufa baseada no potencial de aquecimento global emitidas durante a gincana.

Os beneficios da neutralizagdo sao globais - pela absorcdo do gas carbonico da atmosfera - e
locais - pela formacdo de corredores de biodiversidade e preservacdo dos recursos hidricos,
essenciais para um bom funcionamento do ecossistema. Durante o crescimento, as arvores
absorverdo as quantidades equivalentes de gases de efeito estufa da atmosfera,
compensando assim as emissOes contabilizadas.

Chileno vence primeira edigao com casa reciclada
Numa disputa acirrada, a votagdo elegeu o chileno Mauricio Mellado Prieto, 39 anos, como
autor da melhor pratica sustentavel. O supervisor de vendas da PepsiCo e morador da



cidade de Puerto Montt venceu a gincana com uma casa totalmente sustentavel, construida
com suas proprias maos para passar os finais de semana com a familia.

Construida com madeira reciclada, a casa conta com um sistema de tubulacdo que capta a
agua das chuvas e a leva para os vasos sanitarios e para a irrigacdo da estufa, também
produzida com materiais reciclados. As planta¢bes, adubadas com mariscos, incluem alface,
cenoura e batatas para consumo préprio. A residéncia no municipio de Quellén tomou
forma sob os cuidados de Mauricio e passou a ser o lugar predileto da familia. “E nesta casa
gue passo os melhores momentos da minha vida”, explica Prieto.

Assim como a histdria de Mauricio, centenas de outras emocionaram a equipe organizadora
da gincana, que encontrou dificuldades no momento da escolha dos dez finalistas. Neste
ano, serdao apenas trés finalistas e a melhor histéria serd premiada, como um
reconhecimento da companhia as atitudes cidadas de seus colaboradores.

“A ideia é ajudar cada pessoa a criar consciéncia, esperando por safras promissoras de
cidadaos muito mais cuidadosos com o meio ambiente e diligentes quanto ao planeta que
deixardo para suas futuras gerag¢des”, finaliza Andreza Araujo.

Sobre a PepsiCo

A PepsiCo oferece o maior portfélio mundial de marcas de alimentos e bebidas, que inclui 19
diferentes linhas de produto que geram anualmente mais de US$ 1 bilhdo de vendas no
varejo cada. Seus principais negécios -
QUAKER® (Cereais), TROPICANA® (sucos),GATORADE® (bebidas esportivas), FRITO-
LAY® (snacks), e PEPSI-COLA® (bebida carbonatada) - também produzem centenas de
outros alimentos e bebidas convenientes, saborosos e nutritivos, que sdo nomes conhecidos
e respeitados em todo o mundo.

No Brasil desde 1953, a PepsiCo é uma das principais companhias de alimentos e bebidas
do pais e atua no mercado por meio de marcas preferidas e lideres de mercado
como QUAKER® (cereais), TODDY® e TODDYNHO® (achocolatados), COQUEIRO® (pesc
ados), ELMA

CHIPS®, LUCKY® e EQLIBRI™ (snacks), GATORADE® e PROPEL® (bebidas

esportivas), LIPTON® (cha pronto, em parceria com a Unilever), KERO COCO® e TROP
COCO® (agua de coco), H20H!® e PEPSI-COLA® (bebidas carbonatadas).

No total, a companhia conta com 15 plantas e cerca de 100 filiais de vendas localizadas em
todo territério brasileiro e com o talento de quase 10 mil funcionarios que ja elegeram a
empresa por 11 vezes como uma das melhores para trabalhar no Brasil (segundo pesquisa
da Revista Exame e FIA — USP). Desde 1997, a companhia mantém estreita parceria com a
AmBev - Companhia de Bebidas das Américas - para a produgdo, comercializagcdo e
distribuicdo de PEPSI®, H20H! ®, GATORADE® e LIPTON® aos mais de um milhdo de
pontos de venda pelo pais.

Na PepsiCo, os funcionarios sdo unidos pelo compromisso de alcangar crescimento
sustentavel ao investir em um futuro mais saudavel para as pessoas e para o planeta, o que
acreditamos também ser um futuro mais bem sucedido para a PepsiCo. N6s chamamos este
compromisso de Performance com Propdsito, isto €, a promessa da PepsiCo de oferecer um
amplo portfélio de alimentos e bebidas que atendam aos paladares locais dos consumidores;
de descobrir formas inovadoras para minimizar nosso impacto no meio ambiente, incluindo a
conversagao de agua e de energia e a redugéo do volume de embalagens; de propiciar um
6timo local de trabalho para os nossos funcionarios; e de respeitar, apoiar e investir nas
comunidades onde operamos.

Para saber mais sobre a PepsiCo no Brasil, acesse www.pepsico.com.br ou acompanhe:

*  Twitter | @PepsicoBrasil

*  Facebook | http://www.facebook.com/PepsiCoBrasil




e Orkut | http://www.orkut.com.br/Main#Profile?uid=2111816987361294270
¢  PepsiCo Press Releases | http://www.pepsico.com.br/media/press-releases.html
e PepsiCo Videos | http://www.youtube.com/user/pepsicobrasil

Para saber mais sobre a PepsiCo no mundo, acesse www.pepsico.com ou acompanhe:
*  Twitter | @PepsiCo
e Facebook | http://www.facebook.com/PepsiCo
e PepsiCo Blogs | http://pepsicoblogs.com/
*  PepsiCo Press Releases | http://www.pepsico.com/Media/Press-Releases.html
*  PepsiCo Multimedia | http:/multimedia.pepsico.com/
*  PepsiCo Videos | http://www.youtube.com/user/PepsiCoVideo
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