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De Montao traz Ruffles, Doritos e Baconzitos em mesma

embalagem
PepsiCo, fabricante dos salgadinhos EImaChips,retine praticidade e inovacéo

Séo Paulo, 29 de abril de 2010 — Imagine os seus snacks favoritos juntos em
um unico pacotinho, no tamanho perfeito para matar sua vontade. Isso € De
Montéo, lancamento da PepsiCo, lancado este més.

Sucesso em outros paises da América Latina, nos quais jA € comercializado,
De Montéo reune trés dos salgadinhos favoritos do publico jovem brasileiro em
uma mesma embalagem: Ruffles, Doritos e Baconzitos.

O pacote, que possui tamanho diferenciado das embalagens tradicionais de
salgadinho, reine um mix com porc¢des proporcionais de cada um dos snacks,
oferecendo assim uma quantidade ideal do produto (75 gramas por pacote) a
um preco atraente.

O lancamento segue uma recente
tendéncia de consumo mundial segundo
a qual consumidores apreciam cada vez
mais o mix de alimentos com sabores
diferentes. De Montdo € a pedida na
medida perfeita para os consumidores
gue buscam e apreciam a praticidade e
produtos que estejam alinhados com
seu estilo de vida, seus gostos e seus
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Com a novidade, a PepsiCo do Brasil
reitera, ainda mais, seu coOmpromisso
com a satisfacéo de seus
consumidores.

Preco sugerido ao consumidor da embalagem com 75 gramas: R$ 1,99
SAC ELMA CHIPS — PEPSICO 0800 703 4444
www.elmachips.com.br

Sobre a PepsiCo

A PepsiCo foi fundada em 1898 nos Estados Unidos e atualmente é a segunda
maior companhia de alimentos e bebidas do mundo, com faturamento em 2009
de US$ 60 bilhdes. A companhia emprega mundialmente aproximadamente
300.000 funcionéarios e seus produtos sdo comercializados em mais de 190
paises. Seus principais negocios incluem: Frito-Lay (snacks) Pepsi-Cola,
Gatorade, Tropicana (bebidas) e Quaker (Cereais). Seu portfélio inclui 19
marcas que geram cada US$ 1 bilhdo anualmente.
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No Brasil desde 1953, a PepsiCo atua no mercado por meio de marcas
preferidas e lideres de mercado como Quaker (cereais), Toddy e Toddynho
(achocolatados), Coqueiro (pescados), ElIma Chips e Lucky (snacks), Gatorade
e Propel (bebidas esportivas), Lipton (cha pronto, em parceria com a Unilever),
Kero Coco e Trop Coco (agua de coco), H20H!, Frutzzz e Pepsi-Cola (bebidas
com gas).

No total, a companhia conta com 14 plantas e cerca de 100 filiais de vendas
localizadas em todo territério brasileiro e com o talento de quase 10 mil
funcionarios que ja elegeram a empresa por 10 vezes como uma das melhores
para se trabalhar no Brasil (segundo pesquisa da Revista Exame e FIA — USP).
Desde 1997, a companhia mantém estreita parceria com a AmBev -
Companhia de Bebidas das Américas - para a producdo, comercializacdo e
distribuicdo do portfélio de bebidas aos mais de um milhdo de pontos de venda
pelo pais.

A estratégia de crescimento sustentavel da PepsiCo esta balizada na visdo de
negocio Performance com Propésito, que traduz o compromisso em gerar
resultados saudaveis ao mesmo tempo em que € deixado um impacto positivo
na sociedade Isto inclui atender as necessidades dos consumidores ao
oferecer alimentos e bebidas de qualidade, reduzir os impactos da companhia
no ambiente através de iniciativas focadas em agua, energia e embalagens; e
promover uma cultura de diversidade e inclusdo que propicie crescimento
profissional e pessoal de seus funcionarios. A PepsiCo € uma das empresas
listadas no indice de Sustentabilidade Dow Jones.

Para mais informagdes acesse www.pepsico.com.br ou www.pepsico.com.
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